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Den som har makten over
ordet bestammer.

Innebandyn maste bli mer uppkaftig, tillata mer
motsattningar och skapa mer anarkistiska spelarprofiler for
att for att bli foremal for massmedialt intresse.

vi alltfor val kanner till. Som storsta inomhusidrott och nast storsta idrott efter

fotbollen i Sverige, tycker man att detta borde aterspeglas lite annorlunda i
massmedia. Publikmassigt dr innebandy ocksa stérre dn bade basket och numera &ven
handbollen. Alla vill naturligtvis ha publicitet for sin verksamhet eftersom det ger fler
medlemmar, 6kar sponsorintakter, okar intresset, som i sin tur ger fler medlemmar och mer
pengar. Foreningen/sporten blir starkare och kan utvecklas bade sportsligt och i 6vrigt.
Varfor ar det da sa svart for innebandyn att fa genomslag i media?

Att innebandyn befinner sig i medieskugga, sina manga utodvare till trots, ar ett axiom

Nu skall det forst sdgas att det ar mer an innebandyn som kanner sig massmedialt
missgynnad. Damidrott har med ratta lange klagat pa konsdiskriminering i massmedia. Det
géller med vissa undantag fortfarande. Det &r inte heller vagat att pasta att det ar fotboll
som har total hegemoni i massmedia. Vi har ocksa sett en utveckling de senaste 10-20 aren
att sportbevakningen har utokats vasentligt i bade tidningar och TV. Sportredaktionerna i
massmedia dr de storsta redaktionerna. Andd hamnar den stora innebandyn i basta fall pa
lokalsidorna. Varfor blir det inte mer over till andra idrotter an fotboll?
Den utokar standigt sin andel. Vad ar det for faktorer som avgér om
man skall fa massmedial uppmarksamhet eller inte?

Dessa fragor ar ganska styvmoderligt behandlade i svensk forskning.
Den ar mest inriktad pa genusfragan, dvs om hur kvinnor diskrimineras
i massmedia. Daremot diskuteras det desto mer i Norge om
massmedias roll i idrotten i allmanhet.

Peter Dahlén

En som livligt diskuterar dessa fragor ar Peter Dahlén vid Institutt for
informations- og medievitenskap vid universitetet i Bergen. Han menar
att idrott och mediaforskning har |ag status och prioritering i Sverige, eftersom den sysslar
med nagot som ar fysiskt och kdnsloorienterat. Politik och media ar daremot kunskaps- och




tankeoriterat, vilket skanker storre prestige om man vill géra karriar. Ett férhallande som jag
tangerat tidigare i en kronika om bildning vs idrott. Men i Norge ar det alltsa annorlunda.

Knut Helland, professor i medievetenskap vid universitet i Bergen, havdar i en artikel pa
idrottsforum 2004-06-20 om Symbiosen* mellan fotboll och medier att fotbollsplanen inte
bara ar en arena for fotboll.

“Fotbollsplanen dr ocksG en vilktig arena for medier i deras kamp om
marknadssegment fér att kunna sdlja sina produkter och fér att sdlja
sina kunder till reklamindustrin.”

Han menar vidare att det ar exponeringsmdjligheterna fér reklam och
sponsring som ger ett mervarde. Sportens attraktionsvdrde dr det som
helt och hallet avgér om medierna skall inga ett symbiotiskt forhallande
med respektive idrott. Medierna ar alltsa inte intresserade av fotbollen  Knut Helland
som sadan, men utnyttjar den for sin egen existens. Men det galler

tvartom ocksa. Darfor anvands sportredaktionerna till att "bygga” detta attraktionsvarde
eller varuméarke som det heter nu for tiden. Nu ar det givetvis sa att fotbollen inte ar den
enda idrott som lever i symbios med media. Friidrott, hockey, handboll ar nagra andra
exempel. Men innebandyn ar definitivt utanfoér. Egentligen ar det konstigt att den kunnat
vaxa sig sa stor utan massmedias hjalp. Andra idrotter ar mycket mer kansliga for medial
uppmarksambhet.

Mats Olsson forodmjukar vem han vill

Ar det d& alltid frid och fréjd om man har lyckats uppnd det ”symbiotiska” stadiet? Nja,
ibland kan det uppsta konflikter mellan parterna i symbiosen. Och da far vi i regel reda pa
vem det ar som bestammer.

Lat oss ta ett par exempel fran friidrotten. Expressens ganska obildade krénikér Mats Olsson
kom for nagot ar sedan med tarvliga anspelningar pa Carolina Klifts sambo. Klift hade
emellertid skinn pa nasan, blev forbannad och drog av sig Expressenreklamen fran drakten.
Svaret fran Expressen blev att dra in sin sponsring till friidrottsférbundet. Tidningen ville visa
att det ar den som har makt éver ordet som bestammer.

Linus Thornblad blev i sommarens VM utsatt for samme Mats Olssons laga utlaggningsniva
och blev kallad ”lallare och idrottsturist”. Bara for att det endast fanns fyra i varlden som var
fore honom i denna tavling. Tro inte att han backades av sitt forbund. En varning fick han
allt, bara fa klart for sig att den som har makten 6ver ordet bestammer.

Zlatan har ju ocksa varit sur pa media, framst Aftonbladet, och vagrat stalla upp pa
intervjuer. Ocksa han har fatt lara sig vem som har makten och fatt krypa till korset.

* Med symbios menas att tva organismer lever tillsammans och har é6msesidig nytta av
varandra. Motsatsen dr parasitdr, dvs bara den ena parten tjénar pa férhdllandet.



Varfor uppstar da sadana protester mot dem man lever i symbios med? Jo, darfor att ena
parten overskrider gransen for samboforhallandet sa att det uppstar en parasitar situation,
dvs att bara den ena parten tjanar pa att upptrada t ex tarvligt medan den andre kdnner sig
forfordelad. Kan man skapa rubriker med skandaler gér man det ocksa. Detta ingar i spelet
sa att saga.

For att aterknyta till Knut Helland sa anser han att det finns tre centrala begrepp som ar
nodvandiga for en symbios mellan idott och medier. Sportifiering — ett organiserande av
idrotten i serier och tabeller leder till att idrotten institutionaliseras. Denna &r i sin tur
nddvandig for att en mediefieringsprocess skall kunna ske. Dar idrotten och media ar en
forutsattning for varandra. Efter detta kan en kommersialisering dga rum, dvs ett skede dar
bade media och andra intressen kan tjana pengar pa varandra. Innebandyn har idag kommit
till det forsta stadiet och tuggar sa gott man kan pa det andra. Tuggmotstandet ar dock
ganska stort.

Percy Nilsson hycklar inte om idrotten

Hur ser da kommersialiseringsprocessen ut? Kort sagt innebar den att ett attraktionsvarde
skall byggas upp, som medierna kan tjana pengar pa. Pressen séljer fler tidningar genom att
utnyttja det stora sportintresset. Man drar samtidigt ocksa till sig fler annonsoérer. Efterhand
bygger man upp idrotten som en ren nojesindustri. Percy Nilssons klassiska uttalande om att
det ar for mycket idrott i ishockeyn ar i sig ett talande bevis for detta faktum. Utan omsvep
eller hyckleri fastslar han att idrotten ar en underhallningsindustri. Hari ligger innebandyns
problem — attraktionsvardet. Nasta fraga blir da foljaktligen hur innebandyns
attraktionsvarde skall skapas eller 6kas. Den har ju faktiskt ett attraktionsvarde for ganska
manga manniskor.

Har kan det da vara intressant att ta del av vad Birgitte Lygre,
ocksa hon vid universitet i Bergen, menar i sin analys av norsk
dambasket, Ball uten sprett (ldrottsforum 2009-06-06). Hon
anser att det galler att ha en professionell apparat kring sitt lag
som utvecklar stategier for att gora sin produkt attraktiv for
medier. Och detta maste ner pa klubbniva. Alla maste hjalpas at.

Artikeln ar intressant eftersom den belyser ett exempel pa
medieskugga som liknar innebandyns situation. Damidrotten ar
diskriminerad i massmedia 6ver huvud taget aven i Norge. Vilka
ar da hennes uppfattningar om orsakerna till detta?

Birgitte Lygre Jo, det géller att ta sig ur det ideella stadiet att spelarna maste
bidra ekonomiskt till foreningens 6verlevanad. Annars hamnar man
utanfor den ekonomiska symbiosen mellan sport och massmedia.

”| stéllet for en symbios mellan kvinnobasket och medier, liknar férhdllandet det Helland
kallar parasitism, dér bara en har fordel av samlivet”



Hon anser vidare att man maste bygga spelarprofiler, som blir mer attraktiva for sponsorer
och publik. Lygre visar pa ett klart misstag i damidrotten genom att framstalla spelarna som
”snelle piker”, som brinner foér sin sport och inte vill profilera sig utan egentligen har
viktigare mal | livet som att bli tandldkare eller larare. Det galler ocksa att gora
idrottsutdvaren kand utanfér sjalva banan. Har drar hon fram danska handbollsspelaren Anja
Andersens okonventionella upptradande bade pa och utanfor plan som exempel.

Peter Dahlén visar ocksa i ett flertal fall, bl a fran boxningens varld, att det ar de binara
(dubbla) motsattningarna som skapar intresse. Den onde mot den gode, arbetarklass mot
overklass, rivalitet mellan klubbar eller andra mer eller mindre skapade motsattningar, som
massmedia adlskar att frottera sig i. Lite anarkistiska element i idrotten drar till sig intresse.

Om vi da atervander till ursprungsfragan om varfér innebandyn har sa svart att fa genomslag
i massmedia, kan vi nog konstatera att det inte beror pa att vi ar for fa utovare. Inte heller
har vi for lite publik. Inte heller ar prestationerna samre an i andra idrotter.

Lite uppkaftighet skadar inte

Daremot ar det kanske som med dambasket i Norge. Vi skapar inte profiler och stjarnor.
Innebandyn ar for mycket kvar i det ideella stadiet dar foraldrar avundsjukt bevakar sa att
inga andra sticker upp mer an deras egna avkommor. Innebandyn ar ocksa for man om att
vara ordentlig och inte skapa konflikter, i stdllet for att vara uppkéaftig och skapa
motsattningar.

Precis som Birgitte Lygre pastar, tror jag att man ocksa maste skaffa sig en dvergripande
strategi for att komma in i en medediefieringsprocess. Innebandyn bor stdlla krav pa
distriktsforbund och foéreningar om att ha en aktiv mediefunktion, atminstone om man
tillhor forbundsserierna. Utbilda féreningarna. Tillat lite motsattningar, uppkaftighet och
"anarki”. Da tror jag ocksa att innebandyn kan erdévra det andra stadiet, som Knut Helland
anser nodvandig for massmedial framgang. For det ar ju s3, att den som har makten dver
ordet ar ocksa den som bestammer.



